FENOMENOLOGIA

\ E C ONOMICA

N

v f1 El estudio de !a "fenomenologia ccondmica" se ha encarado mediante el andli-

sis sistemético de las manifestaciones importantes que gravitaron en ¢l desenvol-
o vimiznto econdmico. Dado que las manifestaciones son tantas, he tenido que
huscar aquellas de méas peso e importancia que me permitieron acercarme a las

"ciencias econdmicas', Entre ellas podemos ‘observar la "Espegializacion". lLa es-

pecializacién se manifiesta en los alberes ¢2 la actividad eceondmica., Esta se o-
rigina mediante la concentracién de los esfuerzos regionales en la Yetividad pro-
ductiva. Dec csta forma se evitan las dispersiones de acciongs y se concentran
las actividades cconGmicas logréndose el costo mfnimo. Aunque, esta actitud cs
racionalmente econbémica, no se¢ manificsta en Llodos les casos y actividades.
hservemos, que la actividad econbmiéa cs producto de la voluntad humana vy
podémos observar que en una regién econémica el productor local no es despla-
zado por otros de otras zonas, aunque tengan precios inferiores. Las razones que
impiden el desplazamiento del ;ﬁroducto local caro por el barato externo de la

regidbn pueden ser las siguientes: a) que cl gasto sea no significativo en cl

presupuesto del consumidor; b) h{_xbitos censuntivos; ¢) orgullo de consumir los

- 60 -

Escaneado con CamScanner



v

|
Productos reginnales; ) gustos, ete, Fatas eousas que fueron citadng, hacen:com-
|

prender que en Eeconomia Polfticn, nn slempre ey cumplen Ias reqtns y nrinei-
Pion desnrrollados en In Teorfn pura. Lo aspecinlizacion se da coando log intere-
SN o I cunntia Yo Io.':‘I bienes producidos s econdmicamente importante para
In inversion de los capitales. Fata situncion ocurre cuando los bienes produzidos
Son - abtenidos por procesos en serie y automatizados, que generan un flujo de
produccion continuo y con erecimients rfpido lo cual exige la colosacion ¢re-
ciente de los mismos en los mercadss consumidores. Las mativaciones de dicha
situacién ge dan por razones ligndas n: a) prepensién a la utilizagion de madios
¢ produccion en forma creciente; b) voluntad de aumentar Ia rentabilidad em-
presacia, ele. FEn algunos casos, pringipalmente en aquellns en qua rnrcvalf:cm)
s tendencias monopolisticas la especinlizacion no produce los efectos beneficios
s > la rebaja de los precios, sino que apropia ilnd.f.!l)'ldnrncntn ol pader nf'llr;uisif
tiva via In ohtnncibr) de, la superganancin para fines especulativos. Porlemoes a-
preciar que Ia especlalizacion se produce por motives eenndmicos o ovtracaont-
mices y qgeneralmente se asocia o los procesos productivos ligado a Ins fe}xﬁmé-
nas e In competencia econdmica, en su afan r,!n‘cmncnr la produc inn, Al pu-
mentar progresivamente o estudio cienlifico y la aplicaciéon de las tdenicas en
In producclon (inecanizacién, robolizacion, automatizacién) cada ver se acelera
la especializacion, Esto, origina nueves productos y servicios que son absorbicdes
por el consumidor, independientemente de Ia actitud beneficiosa producto de la
compalancia econdmica que propenden al precio minimo. El empresario moderno
busea 12 minizacién del costo y la amplincion cn Sus ventns, via la inversidon en
Invnstigncion y dcsa(rollo. sustentado en la especializocidn y en los prfﬁcipids
citades de "Economizacién" y "Praductividnd creciente consumista". Otro fend-

maono que 8o obsarva, cs la compele cia econdmica; y 4sta tiene una esprcinl

furrza en el cnmportamiento econdmicn de ‘Ios seres econdmicns inmaertales (pro-
“euctores y consumidores), Su origen, proviens fuera el campo ccondmico y na-
cr en actividades tales como el deporte y la coltura, L.a competencia busca ol
mejoramiento . como  forma de sobresalie sobire Jos cdomise Dicha actitud asume

rsfunrzos, que en’ definiliva busca maojores rendiminntos expresados on rosylta- |
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done Un ol campo cconbmico, 1a compalencia en manifesth y apeentsr on farind
WA nitiy en el comportamionto e los (resios ¥y voldrmenss negocivig en las
distonton tipos de mercados. Originariaments, 1a compalancia ofa sSimpls y 52 B
aoioha A cietlos requisites que 13 consideraban como periecta en of enloqus
g~ etcado, Debia sor en mercados atuertos, transpatentns, homoglnens us pro-
ductes, ate. Eslos requisitos, mantonian o precio justo en la compelentia econdy
micn, (o no meraban 1o contlenidons ni los woos de los productos, Fra como
si enlas competencias atlfticas no s2 mejoraran las thenicas para loarae bajar
105 tiempos, Los agoicultores producifn y vendian su trigd on condicianes opera-
tivan rgtinaring, sin mejorar la téenica de produccibn. Luega ol mercarly era un
tequlador que cumplia la funcidn de neutralizac 1as cuasi-rentas de 1os producto-
tes o antermediatios, logrando el precio juste. El precio justo tenfa muy pota
posiilidad dispersiva dado que 1as “euasi-rentas regionales 2 basaban on peque-
nos bennficios togrados en los rendimientos (razones metecoroldgicas o «coldgicas
naturales) que no provenian gzneralmente de cambios tecnolbgicos por laboreo,
seleccion de semillas y mejoramiento genét'co de las mismas, abonanusnto, etc,
Entonces, lo que se apreciabl como competencia dz mercado, eran 5ucesivas
marcas de precios que evitaban [as cuasi-rentas, sin lograr mejorar el piso del
precio justo. La fenomenologia de la compelencia ecendmica cambia cuando 1o
que se altera son las estructuras productivas y distributivas; dado gue en ese
casn los que se alteran son los costos re produccitn, aungue no cambien los
precios en Ias transacciones de los mercadis. Observemos, que los cambios es.
tructurales o te€nicos son los que modilican el piso definitivo de los costos in-
dependientemente de 1as oscilacionas permanentes del mero juego de 1o oferta

y 12 demanda en los precios. Todas las manipulaciones y distintas ratructuras

der 1o mercadas no son mis que formas de cxpresién, En realidad 1a competen-

cia econdmica, €5 una actitud interna d2l deber ser del empresario, mediante

la hisqueda permanente de la optimizacidnh de su estructura y técnica de pro-

ducciOn, que le permitan lograr reducciones cn los costos para ampliar su mer-

cado. Luego, podemes decir que la competencia econdmica no ¢s una astitud o

creencia que e basa en formas d2 mercado sino una actitud interna el cmm::caxi::»,

v’
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